编号：□□□□□□□□□□
广东省“同线同标同质”产品评价认定
申请表（白酒类）
	产品名称：
	

	品牌：
	

	规格型号：
	

	企业名称：
	（加盖公章）

	企业所在地：
	                      市

	填报日期：
	           年       月 


广东省“同线同标同质”产品评价认定

申报材料制作及填写说明

一、基本版式要求

（一）一个产品（或一个系列）对应一份材料，材料不分上下册。同一企业申报的不同产品，按照实际产品类别分别申报。

（二）申请表封面、表1及证明材料均需加盖公章。

（三）申报材料提交电子文档，无需另外提交纸质文件。
二、填写要求

（一）规格型号填写齐全，如果表中位置不够，可以另附详细材料。

（二）以总公司名义申报的，可以包含子公司或分公司生产的申报产品的有关指标。

表1  申报“三同”基本情况
	单位名称
	中文（加盖公章）：

	
	英文：

	法定代表人
	

	注册地址
	

	生产地址
	

	企业性质
	
	企业规模（员工数量）
	

	联系人
	
	职务
	
	电话
	

	电子邮箱
	

	申报产品名称
	中文：

	
	英文：

	产品型号
	

	主要目标

市场
	国内销售市场
	(有销售             (无销售

	
	出口市场
	

	执行标准
	国内标准
	

	
	出口市场标准
	

	企业官网
	

	请在符合的类别前打√，可多选，需对应提供佐证材料（如证书）予以证明：
(中国强制性产品认证产品  (特种设备制造许可产品  (食品生产许可产品  

(计量器具型式批准产品    (工业产品生产许可产品  (出口许可产品 

(医疗器械生产许可证产品  (安全生产许可产品      (能效认证产品     
(其他，请列明情况：                                                        


	一、企业简介（申报企业的基本情况，企业规模、生产经营、国内销售市场、开拓国际市场、品牌建设、新产品研发、人才队伍建设等，限1500字）

二、产品简介（产品名称、型号、性能等，产品所采用的标准、质量、技术情况，限1500字）




表2  “三同”产品（白酒类）自我评价表

	序号
	评价要素
	评价内容
	企业自我评价情况

	1


	标准化水平（累计不超过20分）
	1.1国际标准遵循（10分）  

符合中国白酒国家标准（如GB/T 10781、GB/T 26760）及出口目标国烈酒法规（如欧盟EC 110/2008、美国TTB标准），通过ISO 22000食品安全管理体系认证，建立涵盖原料、制曲、发酵、蒸馏、陈酿、勾调的全流程标准体系。
	

	
	
	1.2工艺先进性（8分）  

采用行业前沿技术（如窖池微生物菌群调控、风味物质定向富集），主导制定省级以上白酒酿造工艺团体标准，基酒优级率≥95%。
	

	
	
	1.3文化传承创新（7分）  

非遗酿造技艺完整传承（如老窖池连续使用≥30年），建立数字化工艺参数库，实现传统工艺与现代科技的融合创新。
	

	2
	企业管理水平（累计不超过20分）
	2.1全链路质控（8分）  

实施"一窖一码"窖池管理系统，关键工序（如馏酒掐头去尾）自动化控制率≥80%，基酒分级准确率100%。
	

	
	
	2.2原料溯源体系（6分）  

高粱、小麦等主粮100%来自绿色种植基地，建立原料重金属、农残批次检测档案，辅料（如酒曲）菌种基因溯源可查。
	

	
	
	2.3风险防控（6分）  

建立塑化剂、氨基甲酸乙酯（EC）等风险物质监控平台，配备GC-MS等检测设备，不合格品拦截率≥99.9%。
	

	3
	产品品质水平（累计不超过25分）
	3.1安全指标（12分）  

甲醇含量≤0.6g/L（严于国标40%），塑化剂（DEHP）未检出，通过BRCGS全球食品标准认证。
	

	
	
	3.2风味独特性（10分）  

主体香气成分（如己酸乙酯、乙酸乙酯）符合对应香型特征，经国家级评酒委员会盲评得分≥90分（满分100）。 
	

	
	
	3.3陈酿真实性（5分）  

年份酒采用碳14同位素检测验证酒龄，陶坛储酒占比≥70%，年均自然损耗率≤3%。
	

	
	
	3.4感官体验（3分）  

酒体色泽晶莹、挂杯持久，入口绵甜醇厚，空杯留香≥24小时。
	

	4
	品牌建设水平（累计不超过25分）
	4.1文化价值（6分）  

获评“中华老字号”、“国家工业遗产”等称号，建有酒文化博物馆并年接待访客≥5万人次。 
	

	
	
	4.2 品牌文化（10分）

品牌核心价值鲜明突出并广泛宣传推广；拥有独特而深厚的品牌文化内涵，能够与消费者产生情感共鸣。
	

	
	
	4.3 品牌数字化营销（15分）

应用NFC芯片、区块链技术进行品牌防伪、溯源和营销推广，助力企业数字化、平台化转型，实现高质量发展。
	

	5
	社会责任

（累计不超过10分）
	5.1技术性贸易措施工作（8分）

建立技术性贸易措施跟踪应对工作机制，紧跟国际产业发展潮流方向，适应国际国内目标市场要求。
	

	
	
	5.2非遗传承（3分）  

培养国家级酿酒大师≥3人，年投入传统技艺保护经费≥500万元，开展"非遗工坊"公众开放日。
	

	
	
	5.3理性饮酒倡导（3分）  

产品标注"过量饮酒有害健康"警示标识，联合医疗机构开展酒精危害科普活动≥10场/年。
	

	
	
	5.4 社区贡献（5分）

积极参与社区发展和公益事业，回馈社会，为当地社区带来积极影响。
	

	评分说明：总分为100分，通过第三方机构评审，80分以上可认定为"三同"产品。

实行"一票否决制"：若发生重大质量事故、侵犯知识产权、环保处罚等情形，直接取消评定资格。


证明材料（原件、复印件或扫描件）
一、企业基础资质  

1.营业执照（三证合一版本）
2.生产许可证/卫生许可证（食品、化妆品等类目必备）
3.特种行业许可证（如医疗器械、工业设备等需提供）

4.其他需要符合的许可证明
二、标准先进性和一致性

1.标准关键指标比对表及标准文本（产品执行标准与国际或国内先进标准进行关键指标比对，企业或第三方出具均有效；标准文本可提供封面、目录与关键指标页）

2.产品质检报告（需CMA/CNAS检测机构出具，本年度或上一年度有效） 

3.其他证明标准或质量先进性的材料，如采用国际先进标准证书

三、产品合规与认证 

1.产品认证证书（3C、CE、RoHS、CB等认证证书）

2.体系认证证书（如ISO、HACCP、SA8000等认证证书）
四、产品创新与企业荣誉
1.申报产品获得的设计、工艺或质量相关荣誉奖项

2.企业获得质量、技术、检测相关的资质或荣誉（如国家/省级企业技术中心、高新技术企业、专精特新、CNAS认可实验室等）

3.专利证书（发明专利、实用新型专利等）

4.其他企业和产品获得的荣誉奖项证书
五、产品宣传展示材料（以下第3、4、5项如有可提供）

1.企业形象照片或品牌LOGO（分辨率70-100dpi格式为JPG或PNG）
2.产品高清图片，格式为JPG、PNG，不超过10张，单张不超过2M  
3.产品高清视频（15-30秒，展示功能与使用场景） 
4.企业高清宣传视频（2分钟左右，展示公司与生产现场）

5.媒体报道 

广东省“同线同标同质”产品信用承诺书
本企业自愿申报广东省“同线同标同质”产品认定，已了解并愿遵守相关法律法规要求，就有关事宜承诺如下：
1.依法提供认定所需材料，提供资料均合法、真实、准确、有效；
2.严格遵守国家法律、法规、规章和政策规定，依法从事产品生产经营和服务活动，保证“三同”产品符合市场准入的基本要求，产品质量达到国际先进水平，知识产权未存在已知的纠纷和争议，不存在任何的侵权行为；
3.履行《中华人民共和国产品质量法》的要求，维护“三同”产品整体形象，积极妥善处理消费者投诉及抱怨，确认问题后主动及时退换货或进行损害赔偿；
4.企业一年内未发生违反我国相关法律、法规的重大质量、安全或环境污染事故；产品未因质量安全问题而发生连续或重大退货、销毁、召回、索赔、境外通报等事件；
5.“三同”产品近一年内无市级及以上监督抽查不合格记录。

本企业的上述承诺出于自愿，并愿就此承担相应的法律责任。

企业名称（盖章）：         

法定代表人（签字）:        

日期:  年  月  日    
